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Hallbar handel med klader

/&tervinning och ateranvandning av klader och andra textilier

Textilt avfall belastar miljon och idag finns ingen riktig plan for att komma tillratta med detta

problem. | Sverige kastar varje person i snitt atta kilogram klader och andra textilier varje

ar. For att inte belasta miljon i sa hdg grad behdvs metoder och strategier for att ta hand

om detta avfall pa ett hallbart sitt.

Kort om studien

Forskarna har genomfort tre delstudier om
ateranvindning och atervinning av kldder
och andra textilier i syfte att bidra till kun-
skap om hur handeln med textilier kan bli
mer hallbar.

Den forsta delstudien fokuserade pa konsu-
menters instdllning. Den andra delstudien
fokuserade pa hur olika aktorer kan skapa
ett héllbart system for atervinning och ater-
anvindning av textilier. I den tredje och sista
delen studerades ett pilotprojekt for insam-
ling av kléder.

Textilkonsumtion paverkar miljon
Konsumtionen av kldder och andra textilier,
fraimst hemtextil, har 6kat snabbt pd senare

ar. Forskning visar pa dkningar pa runt 40
procent av nettoinflodet av textil till Sverige
under 2000-talet. Berdkningar fran 2011
visar att vi inforskaffar cirka femton kilo-
gram textilier i snitt per ar och person och
det lir inte ha minskat. Samtidigt sldnger vi
alltsa cirka atta kilogram i snitt per ar och
person.

Det mesta av de textilier som kastas hamnar
1 hushallssoporna; de forbréanns och blir pa
sa vis energi, men jamf{ort med att ateran-
vénda eller dtervinna material ar det dnda ett
betydande resurssloseri. Textil- och kldadpro-
duktion kriaver mycket energi och anvinder
sig av en hel del kemikalier som inte dr bra
for miljon.



Okad konsumtionstakt
Den 6kade konsumtionstakten i dagens
samhdlle har enligt forskarna flera skél:

» Ekonomiska —
exempelvis dkad
valfard, 1aga priser
pa klader och hem-
textil och mgjlighet till 1an.

* Sociala — exempelvis identitetsuttryck och
symbolrelaterad konsumtion.

* Kulturella — exempelvis mode, design och
varumérkens 6kande betydelse.

Att vi infrskaffar s mycket kldader och
annan textil gor dven att vi har ett stort behov
av att gora oss av med dem. Det kan bland
annat bero pa att vi inte har tillrickligt med
forvaringsutrymme eller pa att vi snabbt
trottnar pa det vi ganska nyligen har kopt.

Tidigare generationer agerade mycket mer
resurssnélt genom att lappa, laga och éteran-
vinda textilier i hog utstrackning. Dagens
dldre lever i stor utstrackning kvar i detta
som i de flesta fall inte bottnar i miljohédnsyn
utan i ekonomisk sparsamhet. Idag sldngs
klader, &ven om de gar att anvinda.

Av de cirka 87 000 ton textilier som avyttras
varje ar i Sverige gar ungefir en tredjedel till
vilgoérenhetsorganisationer (som bade siljer
klader, atervinner material och skickar
kléader till behovande), men det allra mesta
hamnar alltsa direkt i soporna.

Det finns embryon till organiserad ateran-
viandning och atervinning i form av butiker
som tar emot kldder, men 4n sa ldnge endast
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i relativt liten skala. Forskarna menar att

grunden till att 6ka &teranvdndningen och

atervinningen av textilier baseras pa att
forsta konsumenter och
gora det lattare for dem
att agera miljovianligt.

Forenkla ateranvindning och -vinning
Liksom i manga andra studier konstaterar
forskarna hér att konsumenter uttrycker att
de gérna vill agera miljovanligt, men nir de
sedan beskriver vad de faktiskt gor visar det
sig att ménga brister i praktiken.

Kunskap om ateranvindning och atervin-
ning av kldder saknas och sé &ven mojlig-
heter nér det géller att sopsortera textilier.
En viktig atgird skulle vara att stélla upp
atervinningskarl for kldader och textilier
(aven trasiga saddana) pa de sopsorterings-
stationer som finns idag samt att allmén-
heten informeras om detta och om vikten av
att sopsortera sina textilier.

Kldder behover dven bli mer slitstarka och
”fast fashion”-tinket maste forandras mot
langsiktighet. Dagens kldder ar ofta inte
tillverkade for att halla lange eftersom den
rddande trenden ér att modet dndras snabbt
och da dr det 4nda dags att kdpa nya plagg.
Det ar idag inte ménga som lagar sina
kladesplagg; att kopa nytt ar ofta billigare &n
att lamna in till en skrédddare for lagning.

Nar det géller vélgorenhetsorganisationer
som samlar in kldder menar forskarna att de
etablerade och erfarna aktorerna gor ett bra
jobb, men branschen har drabbats av en del
skandaler och dras darfor med daligt rykte.
Organisationer bor bli béttre pa att kommu-



nicera att de inte bara tar emot kldder for
ateranvandning utan dven siljer trasiga
klader for atervinning och sedan skénker
pengarna till véilgorande dndamal samt att de
bidrar till ett miljoméssigt mer héllbart
sambhille.

Manga aktorer behovs for att losa
problematiken

Inom ramen for forskningsprojektet bildades
”Nitverket for ateranvindning och dtervin-
ning av klider och textil” (NAA) bestaende
av representanter frén vilgorenhetsorganisa-
tioner; atervinningsforetag; klddhandeln;
branschorganisationer inom &tervinning,
handel och textil; transportforetag; konsu-
ment- och miljdorganisationer; kommuner;
myndigheter samt forskare.

Aktorerna inom nitverket kom fram till att
textil och kldder som sldngs i hushallssop-
orna r ett miljoproblem som kréver enga-
gemang frén manga olika samhéllsaktorer
for att 10sas pa ett nationellt och interna-
tionellt langsiktigt sétt. Nagra dtgérder som
foreslogs var:

* Ett nationellt system for dteranvindning
och atervinning av kldder och textil.

* Certifiering av aktorer.

» Teknikutveckling for atervinning av kla-
der och textil.

» Kwvalitet och design for langvarigt bruk.

Forskarna menar att det ar viktigt att nit-
verket fortsétter sitt samarbete och sin idéut-
veckling eftersom problemet dr for komplext
for att 16sas av en enskild aktor.

Pilotprojekt for insamling av klader
Forskarna studerade varuhuset Gekas i
Ullareds pilotprojekt Textilreturen, som
etablerades 1 samarbete med vilgérenhets-
organisationen Human Bridge. Textilreturen
innebér att kldder 1dmnas in 1 anslutning till
varuhuset. Varuhuset ville skapa en mdjlig-
het att ldmna in béde hela och trasiga kldder
pa en plats som manga personer besdker och
pa sa sitt ge konsumenterna ett smidigt satt
att ldmna in alla kldder de inte ldngre vill ha.

Studien av Textilreturen visade att det kan ta
tid for konsumenter att dndra sitt beteende
avseende kléddinsamling och att kopplingen
till miljo och héllbarhet inte varit tillrackligt
tydlig i marknadsforingen.

For att lyckas med Textilreturen och liknan-
de initiativ dr det avgorande att man far
genomslag hos de som ldmnar in textilierna.
Ett problem for detaljhandelsaktorer ar att de
i hog grad forknippas med att driva konsum-
tion. Méanga aktdrer, sdsom Gekés Ullared
och Human Bridge, vill &ven bidra till ett
hallbart samhille genom att integrera miljo-
hinsyn i sina visioner och sitt arbete. Det &r
viktigt att nd ut med denna ambition, bland
annat genom marknadsforing. Forskarna
menar att det dr avgorande att foretag,
organisationer och konsumenter tillsammans
bidrar till en langsiktigt hallbar utveckling.

Minska avfallet

Projektet har fokuserat pa att minska avfall
av klader (och textil) som redan finns. Det ar
framover viktigt att i allt hogre grad fokus-
era pa atgiarder som gor att kladavfall inte
uppstar eller atminstone i mindre utstrack-
ning 4n idag.
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